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ORGANIZATOR: AMS

KONFERENCJA

WSPOLNA PRZESTRZEN

25 lat doswiadczen
od transformacji do partycypacji

09.00-10.00 Rejestracja uczestnikow

10.00-10.10 Otwarcie konferencji
profesor Jacek MAJCHROWSKI, Prezydent Miasta Krakowa

10.10-10.30 Czy potrzebna jest nam wspoélna przestrzen?
Philip ZIMBARDO, profesor emeritus Uniwersytetu Stanforda (nagranie)

10.30-11.10 Jak zbudowac szczesliwe miasto?
Charles MONTGOMERY, autor ksigzki ,,Miasto szczesliwe”
Montgomery wyjasnia, jak miasta wptywaja na stan umystu, emocje i zycie spoteczne
mieszkancow. Postugujac sie czesto zabawnymi eksperymentami, wykazuje, ze nie jesteSmy
bezradni — mozemy zmienic nasze zycie, zmieniajac nasze miasta. Polska premiera ksigzki
Charlesa Montgomery’ego ,,Miasto szczesliwe”
na naszej konferencji, po sukcesach Wspdtpraca % canada Councll. Consell desarts
w Kanadzie, USA, WIk. Brytanii i Korei Ptd. =

11.10-11.30 Najlepsze zmiany przestrzeni publicznej — przeglad nagrodzonych projektow

z okazji 25-lecia transformacji

Jury: tegoroczni laureaci konkursu Towarzystwa Urbanistow Polskich na najlepszy dyplom
roku z zakresu urbanistyki, planowania i gospodarki przestrzenne;j.

Ogtoszenie wynikdw przegladu, ktérym objeto zrealizowane przez samorzady projekty,
nagrodzone wczesniej w konkursach Towarzystwa Urbanistow Polskich na najlepszg przestrzen
publiczng oraz w konkursach organizowanych przez AMS w ramach programu Bramy Kraju.
Wreczenie nagrod samorzadom.

11.30-11.45 Przerwa kawowa

11.45-12.30 0Od transformacji do partycypacji.

Jak zmieniato sie podejscie do wspélnej przestrzeni w ostatnich 25 latach?

Dyskusja panelowa z udziatem mtodych absolwentéw urbanistyki, planowania i gospodarki
przestrzennej, ktérzy w przysztosci zasilg kadry samorzaddéw ksztattujgcych wspélng przestrzen
naszych miast. Panelisci podejma probe okreslenia, jakie rozwigzania przetrwaty prébe czasu,
a jakie chcieliby zmienic. Zainicjujg réwniez wypracowanie pod patronatem TUP Deklaracji
Bram Kraju — listy postulatéw zwigzanych ze wspélng przestrzenia.




12.30-13.30 Lunch

13.30-14.45 Cztery rownolegte warsztaty — wybierz jeden z nich

DESIGN
Miasto naszych
marzen.
Design Thinking
W rozwigzywaniu
problemoéw.

MARKETING MIE)SC
Budowa
turystycznej marki
regionu — z pradem,
czy pod prad?

14.45-15.00 Przerwa kawowa

NOWE MEDIA
Transmedia
storytelling

- czyli kreatywne
opowiesci miast
w mediach
spotecznosciowych.

15.00-16.15 Cztery rownolegte warsztaty — wybierz jeden z nich

URBANISTYKA
Przestrzen
publiczna - tadna

czy uzyteczna?
Dylematy urbanisty.

NOWE MEDIA
Transmedia
storytelling

- czyli kreatywne
opowiesci miast
w mediach
spotecznoSciowych.

MARKETING MIE)SC
Budowa
turystycznej marki
regionu — z pragdem,
czy pod prad?

Wybor maksymalnie dwoch warsztatow podczas rejestracji elektronicznej.

1. DESIGN

Miasto naszych marzen.
Design Thinking

W rozwigzywaniu
probleméw.

Zyjemy w czasach, kiedy wszystko
wokét nas ulega przedefiniowaniu
— miasto, jego wtadze, a przede
wszystkim jego mieszkancy.

Jak rozwigzywa¢ problemy
spoteczne tworzac innowacyjne
rozwigzania w zgodzie z potrzebami
mieszkahcow? Jak wdrazac design
do miast w fazie transformacji?
Zastanawiasz sie czy podejs¢

do zadania metoda tradycyjna,
oprzet sie na wtasnym
doswiadczeniu, czy moze
zastosowac Design Thinking? A co ty
zrobitbys/zrobitabys w tej sytuacji?
W poszukiwaniu odpowiedzi na te
pytania pomoze Ci ekspert:

Anna Wréblewska — partner i szef
Concordia Design Consulting,
konsultant Design Management;
doradza firmom w oparciu

o metode Design Thinking; produkty
stworzone pod jej kierownictwem
otrzymuja prestizowe nagrody

w Polsce i za granica.

2. MARKETING MIE)SC
Budowa turystycznej
marki regionu -

z pradem, czy pod prad?
Region peryferyjny postanawia
wykreowac marke turystyczna

i powalczy¢ o klientéw. Potozony
wérdd silnie rozpoznawalnych
turystycznie regiondw, sam posiada
dos¢ specyficzne walory turystyczne,
zupetnie nierozpoznawalne szerzej.
Czy powinien i5¢ przetartym
szlakiem i nasladowac dziatania
konkurentéw? Czy moze powinien
tamac konwencje i przyja¢ zupetnie
inng strategie? A co ty zrobitbys/
zrobitaby$ w tej sytuacji?

W poszukiwaniu odpowiedzi na te
pytania pomoga Ci eksperci:
Jarostaw Gorski — trener

i konsultant, cztonek zarzadu
Fundacji Best Place — Europejskiego
Instytutu Marketingu Miejsc.

Kamil Michlewski — konsultant
brandingu i strategii biznesowej

dla m.in.: Sony, Visa, Nestle w firmie
The Value Engineers; wspdtpracownik
W. Olinsa przy tworzeniu marki Polski.
Adam Mikotajczyk

— miedzynarodowy ekspert
marketingu terytorialnego; prezes
zarzadu Fundacji Best Place.

3. NOWE MEDIA
Transmedia
storytelling - czyli

s e

kreatywne opowiesci
miast w mediach
spotecznosciowych.

Wiesz, ze media spotecznoéciowe
to dzi$ koniecznos¢. Wiedzg o tym
réwniez inne miasta i aktywnie

je wykorzystuja. Problem polega
na tym, ze nie wystarczy byc¢ tylko
w jednym medium. Facebook,
Twitter, Instagram, Snapchat,

Vine i wiele innych. Musisz je
wykorzysta¢ do opowiedzenia
historii i zbudowania marki swojego
miejsca. Przed tobg decyzje,

w ktérych mediach by¢ i jakie tresci
w nich zamiesci¢, stowem — jaka
przyjac strategie. A co ty zrobitbys/
zrobitabys w tej sytuacji?

W poszukiwaniu odpowiedzi na te
pytania pomoze Ci ekspert:
Natalia Hatalska — obserwatorka
trendéw, autorka wptywowego
bloga hatalska.com, nagrodzona
przez Geek Girls Carrots Srebrng
Marchewka za bycie wzorem
kobiety zajmujacej sie nowymi
technologiami.

URBANISTYKA
Przestrzen
publiczna - tadna
czy uzyteczna?
Dylematy urbanisty.

DESIGN
Miasto naszych
marzen.
Design Thinking
W rozwiazywaniu
problemow.

4. URBANISTYKA
Przestrzen publiczna

- tadna czy uzyteczna?
Dylematy urbanisty.

Patrzysz na konkretng przestrzen
w centrum miasta, przy budynku
uzytecznosci publicznej. Powinna
odpowiadac na potrzeby réznych
uzytkownikéw. Czy ma by¢ tylko
estetycznym przedpolem, czy
takze czyms wiecej, na przyktad
miejscem spotkan? Czy wystarczy
zaprojektowac ja po prostu tadnie

i starannie, czy tez funkcjonalnie

i uzytecznie, z wykorzystaniem
potencjatu miejsca? A co ty zrobitbys/
zrobitabys w tej sytuacji?

W poszukiwaniu odpowiedzi na te
pytania — jednoczesnie testujac

w pigutce metode partycypacji

— pomogga Ci eksperci:

Piotr Lorens — architekt

urbanista, profesor Politechniki
Gdanskiej, wiceprezydent

ISOCARP — Miedzynarodowego
Stowarzyszenia Planistow Miejskich
i Regionalnych, cztonek zarzadu
Towarzystwa Urbanistéw Polskich.
Michat Stangel — architekt
urbanista, wyktadowca Politechniki
Slaskiej, prowadzi biuro projektow
urbanistyki i architektury ARCA.

Zapisz sie na warsztaty juz dzis! Liczba miejsc ograniczona — amsdlamiast.pl
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